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Pepa Novák.
Druhý dech pro
řemeslo.
Ukázka, co dostaneš v balíčku Basic. Audit současné značky, nové logo, paleta,

typografie, pět webových textů a jeden bonus podle výběru. Bez webu — ten je v

balíčku Standard. Pro lidi, kteří už dvacet let něco umí — jen se to ven nedostává.
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K A P I T O L A  P R V N Í

Audit současné značky.
Než něco přemalujeme, podíváme se, co Pepa dnes ven posílá. Bez toho je každé další

rozhodnutí jen tipování. Audit není o tom, co je špatně — je o tom, co už dobře funguje a

co táhne dolů.

Kdo je Pepa.

Pepa dělá stavební práce dvacet let. Drobné rekonstrukce, střechy, zateplení.

Pracuje pod vlastním jménem (OSVČ), klienti chodí z doporučení. Kvalita práce je

vidět — ale značka kolem toho je z roku 2005 a táhne ho dolů.

S TAV,  V E  K T E R É M  P E PA  P Ř I Š E L

Logo — šedý text z volného Wordu, žádná značka.

Web — jednostránka z roku 2012, na mobilu se neotevře.

Vizitky — šedé, telefon přeškrtnutý perem (číslo se změnilo).

Mail — pepa.novak.stavby@seznam.cz, signatura žádná.

Doporučení — funguje, ale Pepa nezvládne nabrat víc, než kolik mu klienti

pošlou.

Kde to nejvíc skřípe.

Klienti, kteří přicházejí z doporučení, Pepu znají. Ale ti, kteří si ho najdou jinak

(Google, Mapy, vizitka od kamaráda), narazí na značku z roku 2005. Tři ze čtyř se

neozvou. Ne proto, že nemá kvalitu — ale proto, že na první pohled vypadá jako

šedý chlápek bez tváře.

„Dvacet let stojí za víc než šedý Word logo. To není ego — to je
realita."
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• 

• 
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Co táhne dolů.

Tři věci, které řešíme přednostně. Není to o tom, že by Pepa měl udělat všechno

znova. Jsou to drobnosti, které jsou vidět při prvním kontaktu — a o ten první

kontakt jde.

P Ř E D  —  C O  T E Ď  P O S Í L Á  V E N

Logo: „Novák stavby" — Times New
Roman, šedý, bez akcentu.

Vizitka: papírová, A6, telefon přepsán
propiskou.

Mail: bez signatury, bez jména firmy,
jen „PN".

P O  —  C O  TA M  B U D E  Z A  3  T Ý D N Y

Logo s krovem — jednoduchá
geometrie, navy + terakota.

Vizitka — krémový offset, navy text,
jednotná typografie.

Mail signatura — logo + jméno + tel +
web, jednotná pro všechny.

Co Pepa NEPOTŘEBUJE.

Rebrand pro někoho, kdo dvacet let staví, není o tom, aby se z něj stal mladý

startup. Je o tom, aby značka odpovídala kvalitě práce. Ne víc — ne míň. Stejně.

Pepa nepotřebuje Instagram, nepotřebuje TikTok, nepotřebuje brand storytelling

video. Potřebuje, aby člověk, který přijde na jeho web nebo dostane vizitku, věděl za

pět vteřin: tohle je řemeslník, který umí.
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K A P I T O L A  D R U H Á

Logo, které nese dvacet let.
Logo má jednoduchou geometrii — náznak krovu nad jménem. Žádná moderní hra.

Žádný „dynamický" symbol. Klid, čistá linka, klasická typografie. Sedne řemeslu, sedne

padesátníkovi, sedne i jeho synovi, který firmu jednou převezme.

Hlavní logo

Pepovo jméno v serifovém písmu Fraunces, nad ním zjednodušený krov v navy.

Drobný terakotový akcent v podtitulu — připomenutí střechy, cihly, materiálu.

Jednoduché, čitelné, vážné.

Tři varianty

Hlavní pro běžné použití, obrácená na tmavé pozadí (auto, plachta na stavbě),

monochromatická pro razítko a faktury. Nic víc — víc značku ředí.

Hlavní · na krémovém pozadí Obrácená · auto, plachta, billboard Monochrom · razítko, faktury,

smlouvy

NOVÁK STAVBY
R E K O N S T R U K C E · S T Ř E C H Y · Z A T E P L E N Í

NOVÁK STAVBY NOVÁK STAVBY NOVÁK STAVBY



Pravidla použití

Logo dostaneš v SVG, PNG i PDF — ve všech variantách a velikostech. Pár

drobností, kterých se držet, aby logo neztratilo sílu.

A N O  —  K DY Ž  L O G O  P O U Ž Í VÁ Š N E  —  Č E M U  S E  V Y H N O U T

Když si nejsi jistý.

Pravidlo: raději méně než víc. Pokud váháš, jestli logo na něco patří, nepatří. V

rámci měsíční podpory po předání ti odpovím do dvou dnů — pošli mi fotku a já se

podívám.

Logo dostaneš zabalené i s jednostránkovým návodem pro tiskárnu nebo

polepovače aut. Není to brand manuál na čtyřicet stran — je to to, co reálně

potřebuješ, když jdeš na poštu s razítkem nebo k tiskaři s vizitkou.

Clear space alespoň 1× výška krovu

kolem dokola.

✓

Minimální velikost 90 px na webu,

25 mm v tisku.

✓

Na klidném pozadí — krémová,

navy, bílá, šedá.

✓

Vždy s podtitulem na vizitkách a

hlavičkovém papíru.

✓

Žádné roztahování nebo zužování

poměru stran.

✗

Žádné jiné barvy mimo paletu

(žádná zelená, červená).

✗

Nepokládat na fotku s detailem

střechy — ztratí se.

✗

Bez stínu, bez 3D, bez gradientu.

Logo není billboard.

✗
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K A P I T O L A  T Ř E T Í

Pět barev, žádná navíc.
Méně barev znamená čistší značku — a tady to platí dvojnásob. Pepova paleta drží pět

tónů: navy jako hlavní (důvěra, vážnost, dvacet let), krémová pro pozadí (teplo, ne

korporát), terakota pro akcenty (cihla, materiál), hořčice pro highlight a tmavá pro

běžný text.

Paleta

Každá barva má jasnou roli. Hlavní pro nadpisy a CTA, akcent pro odkazy, pozadí

pro plochy, highlight pro důležité detaily, text pro běžný obsah.

Kombinace, které fungují.

Tři osvědčené kombinace pro různé typy obsahu. Drž se jich a značka bude vždy

vypadat jednotně, ať jde o vizitku, plachtu na auto nebo fakturu.

Vážný — Navy + Krémová + Grafit. Pro smlouvy, hlavičkový papír, web.

Akcentový — Krémová + Terakota + Navy. Pro vizitky, plachtu na auto, výroční

pozdrav.

Highlight — Navy + Hořčice + Krémová. Pro slevu, akci, sezónní nabídku (ne často).

P R AV I D L O,  J A K  N E V Y L E T Ě T  Z  PA L E T Y

Když ti někdo (např. tiskárna, polepovač, syn z grafické školy) nabídne „ještě

jednu barvu pro oživení" — odpověz ne. Pět barev je hodně, šest barev už není

značka. Je to barevný guláš.

Navy

#0E2C4D

HLAVNÍ

Terakota

#C46B5E

AKCENT

Krémová

#F5F0E6

POZADÍ

Hořčice

#D4A155

HIGHLIGHT

Grafit

#2A2D33

TEXT

• 

• 

• 
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K A P I T O L A  Č T V R T Á

Dva fonty, klid a čitelnost.
Žádné experimenty. Fraunces pro nadpisy — serifové písmo, které drží váhu řemesla a

tradice, ale nepůsobí staře. Inter pro běžný text — bezpatkový, čitelný i v drobných

velikostech (vizitky, faktury, mobil). Dva fonty, čtyři velikosti, tři váhy. Tečka.

Příklad

N A D P I S  ·  F R A U N C E S  S E M I B O L D

Stavíme tak, aby to drželo po nás.
B O DY  T E XT  ·  I N T E R  R E G U L A R

Dělám stavební práce dvacet let. Drobné rekonstrukce, střechy, zateplení — pro

lidi v okolí Kladna. Pracuju sám, beru tolik, kolik stihnu pořádně. Když přijdu,

řeknu, co reálně sedne — i kdyby to znamenalo, že si mě nenajmeš.

Fraunces · 400/500/600/700  ·  Inter · 400/500/600  ·  bez třetího fontu

Hierarchie

Čtyři úrovně textu pro web, vizitky i hlavičkový papír. Stačí si je pamatovat —

všechno ostatní z nich vyplývá.

H1 — Fraunces Semibold, 48 px. Pro hlavní nadpisy stránek.

H2 — Fraunces Semibold, 32 px. Pro sekce uvnitř stránek.

H3 — Fraunces Medium, 22 px. Pro podsekce a karty.

Body — Inter Regular, 16 px. Pro běžný text na webu, fakturách, vizitkách.

Caption — Inter Medium, 12 px (verzálky). Pro popisky, tagy, meta.

Proč zrovna Fraunces a Inter

Fraunces nese tradici — patkové písmo působí seriózně, ale moderní řez ho drží v

současnosti. Sedne na vizitku, sedne na cedulku u domu, sedne i do hlavičky e-

mailu. Inter je bezpatkový pracant: čitelný v 11 px na faktuře, čitelný v 28 px na

• 

• 

• 

• 

• 



webu, čitelný i na cedulce na autě z deseti metrů. Dva fonty zdarma, dostupné

všude.
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K A P I T O L A  P Á T Á

Pět webových textů.
Texty, které sedí Pepovu hlasu — bez „realizujeme komplexní stavební projekty na míru".

Místo toho věty, které by Pepa reálně řekl klientovi u kávy na stavbě. Pět textů: hero

stránka, o mně, služby, kontakt a jeden článek na blog (volitelný formát).

1) Hero — první obrazovka.

To první, co člověk uvidí, když přijde na web. Krátká věta, podtitul, jedno tlačítko.

H E R O  ·  N O VA K S TAV B Y.C Z

Stavíme tak, aby to drželo
po nás. Bez chaosu, bez zbytečností.
Drobné rekonstrukce, střechy a zateplení. Dvacet let v okolí Kladna. Beru zakázky,

které stihnu kvalitně — ne všechno, co přijde.

Napsat si o termín →

2) O mně — kdo Pepa je.

Druhá nejčastěji navštívená stránka. Žádný „náš tým je vám k dispozici 24/7". Místo

toho lidsky o tom, co Pepa dělá, jak to dělá a co od něj klient může a nemůže čekat.

Z AČ ÁT E K  T E XT U  „ O  M N Ě "

Jsem Pepa Novák. Dvacet let dělám stavby — drobné rekonstrukce, střechy,

zateplení. Pracuju sám, někdy si přiberu kluky na zateplení nebo střechu. Nemám

velkou firmu a nikdy nechci mít. Beru pět až sedm zakázek za rok a každou dělám

tak, aby mi pak nikdo netelefonoval.

file:///sessions/adoring-elegant-cerf/mnt/outputs/DD_Basic_Pepa.html


3) Služby — tři balíčky, ne katalog.

Místo seznamu padesáti služeb v Excelu tři jasné věci, na které je Pepa expert.

Klient si vybere, co potřebuje, a hned ví, jestli mu Pepa sedne.

Drobné rekonstrukce — koupelny, kuchyně, bytová jádra. 2–6 týdnů. Cena se

domluví předem.

Střechy — výměny, opravy, zateplení podkroví. Nejvíc práce mezi dubnem a říjnem.

Zateplení fasád — rodinné domy v okolí Kladna. Včetně dotace ze státu (pomůžu s

papíry).

4) Kontakt — jak se ozvat.

Žádný čtyřicetiřádkový formulář. Telefon, mail, popis, kde Pepa pracuje, jaká je

odezva. Jedna stránka, jasně.

T E XT  N A  S T R Á N C E  KO N TA K T

Když mi napíšeš, ozvu se obvykle do dvou dnů. Když mi zavoláš a nezvednu, jsem

na stavbě — zavolej znovu večer nebo napiš SMS. Pracuju v okruhu cca padesáti

kilometrů kolem Kladna. Mimo tuhle oblast jezdím jen výjimečně, ne proto, že bych

nechtěl — proto, že tam mám už zakázky, které musím stihnout.

5) Článek na blog — volitelný formát.

Jeden článek, který Pepa může mít na webu (a sdílet na Facebooku, kde sleduje

známé z oboru). Praktický, krátký, ke konkrétnímu problému. Příklad: „Jak poznat,

že tvoje střecha potřebuje opravu — pět věcí, kterých si všimnout."

„Texty musí vypadat tak, jak Pepa mluví. Ne tak, jak by mluvil,
kdyby si četl marketingovou knížku."

• 

• 

• 
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K A P I T O L A  Š E S T Á

Bonus podle výběru.
K Basicu patří jeden bonus. Pepa si vybral mailovou signaturu + vizitky — protože to je

první věc, kterou klienti vidí. Ostatní si může přibrat za zvýhodněnou cenu kdykoli

později, když uzná za vhodné.

Pět bonusů, z čeho vybrat.

Každý klient má jiné priority. Pepa vybral první variantu, protože mailovou

komunikaci a vizitky řeší denně. Pro ostatní jsou tu varianty.

Mailová signatura + vizitky — design v jednotné značce, ready k tisku.

Šablona pro Facebook posty — 3 Canva šablony (post, story, oznámení akce).

Hlavičkový papír + faktura — Word/PDF šablony, abys nepřepisoval z hlavy.

Plachta na auto / cedule na stavbu — návrh ready k polepu nebo tisku.

3 ukázky textů pro Google Business — popis firmy, odpovědi na otázky, recenze.

Co konkrétně Pepa dostal.

Vybral první — mailová signatura + vizitky. Tady je, jak to vypadá v praxi.

M A I L OVÁ  S I G N AT U R A

Krátká, čitelná, s logem v PNG. Jednotná pro všechny maily, kterými Pepa píše

klientům, dodavatelům i úřadům.

M A I L  S I G N AT U R A

Pepa Novák

Novák stavby · rekonstrukce, střechy, zateplení

+420 603 421 875 · pepa@novakstavby.cz · novakstavby.cz

─── Kladno a okolí ───

V I Z I T K Y

Krémový offset, navy text, terakotový akcent. A6 formát se zaoblenými rohy. 250 ks

v ceně bonusu (přes Online Tisk). Na druhé straně: krov v navy + telefon + web.

Hotovo.

• 

• 

• 

• 

• 



A N O  —  C O  N A  V I Z I T K ÁC H  J E N E  —  C O  N A  V I Z I T K ÁC H  N E N Í

Co když si Pepa přibere další.

V rámci měsíční podpory po předání si může přibrat druhý bonus za 1 500 Kč (místo

plné ceny 2 500 Kč). Třetí a další za plnou. Pravidlo: jeden bonus měsíčně, ať to

nepřeválcuje práci.

Bonusy nejsou luxus. Jsou to drobnosti, které ti šetří hodinu týdně tím, že nemusíš

vymýšlet, jak něco poskládat. Otevřeš šablonu, vyplníš, odešleš. To je celý vtip.

Jméno · firma · telefon · mail · web.✓

Krátká identifikace (rekonstrukce,

střechy, zateplení).

✓

Lokalita (Kladno a okolí).✓

Žádné IČO / DIČ (na vizitce

nepatří).

✗

Žádné QR kódy se 14 hashtagy.✗

Žádné motivační citáty na zadní

straně.

✗



Tohle Pepa dostane
za tři týdny.
Shrnutí toho, co konkrétně leží v boxu po třech týdnech práce. Žádné překvapení,

žádný „doplníme později". Vše předané v PDF, SVG a PNG na vlastní Google Drive

— odkaz dostaneš mailem.

Basic balíček
Beta sleva 50 % pro první 3 klienty/ky

14 900 Kč

7 450 Kč

Tohle můžeš mít taky.

Jestli jsi v podobné fázi jako Pepa — dvacet let něco děláš, ale značka

kolem toho je z roku 2005 — napiš mi. Domluvíme bezplatnou

30minutovou konzultaci přes mail.

Napsat o balíček Basic →

To je vše. Děkuji, že jsi došel/došla až sem.

Ukázka výstupu Druhý dech · findmyjob.cz

Pokud chceš víc — napiš na info@findmyjob.cz

Audit současné značky — co táhne dolů a co naopak fungovalo (PDF, 8 stran).✓

Logo refresh — hlavní + 2 varianty, ve všech formátech (SVG, PNG, PDF).✓

Brand barvy — paleta 5 barev s HEX kódy a pravidly použití.✓

Typografie — 2 hlavní fonty (Fraunces + Inter), hierarchie, pravidla.✓

5 webových textů — hero, o mně, služby, kontakt, blogový článek (Word + PDF).✓

1 bonus podle výběru — u Pepy: mailová signatura + design vizitek.✓

Návod „jak to udržet" — krátký PDF, ať za rok víš, čeho se držet.✓

Měsíc podpory po předání — drobné otázky a úpravy do dvou dnů.✓

mailto:info@findmyjob.cz?subject=Druh%C3%BD%20dech%20Basic
mailto:info@findmyjob.cz
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